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Clearasil mit Handy-Coupons bei SCHLECKER

Die junge Zielgruppe im Blick: Clearasil nutzt innovative Kundenansprache

KoIn/Berlin, 14.12.2011 — COUPIES, die Coupon-Plattform fiirs Handy, hat bei der kiirzlich
gestarteten Clearasil-Kampagne die Zielgruppe bis 22 Jahre im Blick! Bei der integrierten
Kampagne fiir die Marke Clearasil setzt Reckitt Benckiser neben mobilen Rabatt-Coupons iber
COUPIES und die VZ-Netzwerke auch Online- und Mobile-Banner sowie Social Media auf den VZ-
Netzwerken ein. Der Handy-Coupon gewdhrt einen Rabatt von zwei Euro auf alle Clearasil-
Produkte und ist bundesweit in ca. 7.000 SCHLECKER-Filialen einlosbar.
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Clearasil ist einer der fiihrenden Hersteller von Gesichtsreinigungsprodukten mit einer breiten
Angebotspalette von Gesichtswasser, Peelings und Waschgels, die sich speziell an eine junge
Zielgruppe richten. Stephanie Sievers, Produkt Managerin von Clearasil: ,,Mit den VZ-Netzwerken
haben wir einen Werbepartner mit einer sehr guten Reichweite in unserer Zielgruppe. Zum
Jahreswechsel mochten wir diese fir unsere Pflegeserien auf besonders innovativen Wegen
erreichen. Mobile ist hier ein duRRerst interessanter Kanal, der durch den zuséatzlichen Mehrwert von
Rabatt-Coupons noch attraktiver wird.” Auch die VZ-Netzwerke freuen sich, dass das Angebot bei
den Nutzern so gut ankommt. ,,Mit ca. 200.000 Mitgliedern ist die Brand Community von Clearasil
(http://www.schuelervz.net/clearasil) eine der groRten im schilerVZ. Wir freuen uns, dass Reckitt
Benckiser die Zusammenarbeit mit den VZ-Netzwerken ausweitet und neben Display Advertising und
Social Media Advertising jetzt auch im Bereich Mobile Couponing auf uns setzt, um den Abverkauf
anzukurbeln®, so Stefan Benno Miiller, VP Sales bei den VZ-Netzwerken.

Darliber hinaus kann der Nutzer bei Gber 4.000 weiteren Partnern in Deutschland zum Teil Rabatte
von bis zu 50 Prozent geltend machen — vollig kostenlos! Um die COUPIES Coupons zu nutzen, ladt


http://www.schuelervz.net/clearasil
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der Nutzer lediglich ein kleines Programm (App) auf sein Handy und kann sofort mit dem Sparen
loslegen. Unter www.coupies.de finden sich flir nahezu alle aktuellen Modelle die entsprechenden
Programme.

Wie funktionieren mobile Coupons?

Das Programm von COUPIES zeigt dem Kunden eine Ubersicht der
verfligbaren Coupons in der Umgebung. Hat er ein Angebot gefunden, muss
er den entsprechenden Coupon auf seinem Handy nur noch auswahlen und
an der Kasse auf dem Display vorzeigen — schon wird der Rabatt gewahrt. Nie
war Sparen einfacher! Weitere Informationen zu dieser Kampagne:
www.coupies.de/clearasil

Uber COUPIES:

COUPIES (www.coupies.de) bringt Rabatte und Coupons aufs Handy — immer dabei und tberall einlésbar! COUPIES ist der
flihrende Marktplatz fiir Mobile-Couponing im deutschsprachigen Raum. COUPIES vereint attraktive lokale Angebote und
bundesweit einldsbare Coupons in einer mobilen Applikation. Mit seinem Netzwerk an Reichweiten- und
Vermarktungspartnern bietet COUPIES werbenden Unternehmen eine Reichweite von mehr als 2,5 Mio. Usern und eine
einzigartige Moglichkeit fiir die mobile Vermarktung von Angeboten und Rabatten.

Uber Reckitt Benckiser/Clearasil

Reckitt Benckiser (RB) ist eines der weltweit fllhrenden Unternehmen im Bereich Haushalt, Gesundheit und Personal Care.
RB gehdrt zu den Top 25 Unternehmen des Financial Times Stock Exchange Index (FTSE). Seit dem Jahr 2000 haben sich die
Netto-Einkiinfte von RB verdoppelt und der Borsenwert vervierfacht. Heute ist RB dank seiner herausragenden
Innovationskraft weltweit die Nummer 1 oder Nummer 2 in der Mehrheit seiner schnell wachsenden Marktsegmente. Etwa
ein Drittel der Netto-Einkiinfte resultieren aus Innovationen, die in den vergangenen drei Jahren auf den Markt gebracht
wurden. Das starke Portfolio umfasst 19 globale Powerbrands wie Finish/Calgonit, Vanish, Calgon, Cilit Bang, Sagrotan,
Airwick, Veet, Clearasil, Scholl, Durex, Dobendan, Nurofen und Gaviscon. Die Powerbrands machen 69 Prozent der Netto-
Einkinfte aus. Grundlage des Unternehmenserfolgs sind die Mitarbeiter von RB. Sie sind der Antrieb fir Fortschritt,
herausragende Leistungen und den Willen Gber sich hinaus zu wachsen. Dies zeigt sich auch im Bereich der Corporate Social
Responsibility (CSR), in dem das Unternehmen mit seiner Carbon 20 Initiative das ambitionierteste CSR Programm der
Industrie verfolgt. Das Unternehmen mit Hauptsitz in GroRbritannien beschéaftigt weltweit etwa 27.000 Mitarbeiter mit
operativem Geschaft in mehr als 60 Landern und Vertrieb in fast 200 Landern. Weitere Informationen unter www.rb.com
und zu allen Produkten von Clearasil unter www.clearasil.de.

Uber die VZ-Netzwerke

Die VZ Netzwerke verfligen mit schilerVZ (www.schuelerVZ.net), studiVZ (www.studiVZ.net) und meinVZ/freundeVz
(www.meinVZ.net, www.freundeVZ.net) lGber Onlinenetzwerke fir alle Internetnutzer ab 10 Jahren. Mehr als 16
Millionen Mitglieder sind in den VZ-Netzwerken registriert, um sich online aktiv auszutauschen und mit Freunden,
Kollegen und Bekannten in Kontakt zu bleiben. Das Unternehmen VZ Netzwerke Ltd (urspringlich studiVZ Ltd.) wurde im
Oktober 2005 gegriindet und gehort seit Januar 2007 zur Verlagsgruppe Georg von Holtzbrinck. Das Unternehmen hat
seinen Sitz in Berlin. CEO der VZ Netzwerke ist seit Oktober 2011 Stefanie Waehlert.

Pressekontakt:

COUPIES GmbH Reckitt Benckiser Deutschland GmbH (Agentur Grayling) VZ Netzwerke Ltd
Thomas Engel Anne Glick Dr. Alexandra Kiihte

T +49 221 9465 7932 T+49 69 -96 22 1943 T +49 (0) 30 40 50 427 231
www.coupies.de www.clearasil.de www.vz.net

tom.engel@coupies.de anne.gueck@grayling.com akuehte@vz.net
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